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A marca

Logotipo e
seus elementos

O logotipo, € a representacao grafica mais expressiva de uma marca, o
simbolo visual de uma organizacao e seu conceito.

O logotipo Romagnole é composto por icone e tipografia. )) R D MAG N D I E
Todo material produzido pela empresa deve conter obrigatoriamente o
logotipo.

‘cone Tipografia

Logotipo



A marca

Logotipo e
seus formatos

O logotipo horizontal € de uso principal e preferencial.
O logotipo vertical é utilizado de forma secundaria onde o logotipo

principal ndo se agueque corretamente a necessidade da peca pro-
duzida.

O uso do logotipo com slogan é destinado a casos especificos tais
como assinaturas e finalidade institucional, nao deve ser utilizado
em locais onde haja pouca legibilidade, sendo eles muito grandes
Oou Muito peguenos (ex.: fachadas ou chaveiros).

Logotipo horizontal

L ogotipo vertical
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A marca

Logotipos de uso especial

Ha alguns casos especificos onde sao permitidas algumas variacoes
das logos principais:
- Logo de aplicacao direta em produtos: devido aos formatos de

alguns produtos € permitida a variacao de logo verticalizada com alte-
racao no sentido das letras.

- Logo horizontal com rotacao de 90° em espacos muito verticaliza-
dos, como caixas d'agua ou espacos reduzidos.

- Simbolo isolado sem tipografia, € permitido mas sob analise de apli-
cacgao.
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Aplicacao de identificacédo
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A marca

Construcao e
area de protecao
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A marca

Assinatura

Ha também a versao de logo assinatura. Este logotipo € usado para
aplicacdes com cunho institucional e/ou, onde for necessario o reforco
da mensagem corporativa da companhia.

Até 2024 ainda é aceito o uso da logo com a tagline/slogan “Energia
gue transforma’, a partir de janeiro de 2025, adota-se o uso integral e
unico da nova logo assinatura com: “Energia para o futuro’.
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ENERGIA QUE TRANSFORMA
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Energia para o futuro
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A marca

Usos nao permitidos

O logotipo so pode ser utilizado nas cores institucionais: vermelho e
cinza, e em suas versdes negativas: branco e preto. Nao existe aplica-
¢cao da logo em qualquer outra cor..

O logotipo permite a aplicacao sobre quase todas as cores, desde que
os tons permitam o contraste visual necessario.

Nao é permitida aplicacao da logo vermelha sobre superficie preta sob ne-
Nnhuma circustancia, bem como seu contrario (logo preta sobre vermelho).

Nao é permitido uso de escritas proximas a logo, tais como unidades de hego-
Cio, descritivos ou qualquer outra informacao.

Nao é permitido uso da logo com nenhum tipo de contorno.
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A marca

Tipografia

As familias tipograficas (fontes) sao parte importante da identi-
dade visual de uma marca.

Sao utilizadas em documentos corporativos, apresentacoes,

artes digitais e impressos.

Tem funcionalidades distintas que visam reforcar a mensagem
a ser transmitida.

NOs adotamos trés, sendo elas: Russo One, Industry e Montser-
rat. Veja como aplicamos.

Familia tiprografica principal
RUSSO ONE

Titulos e chamadas

Familia tiprografica secundaria
INODUSTRY

Subtitulos, textos curtos e
elementos secundarios

Familia tiprografica auxiliar
MONTSERRAT

Textos longos e aplicagfes de
baixa resolucao

AaBbCcDdEeFf
1234567890

AaBbCcDdEeFf
1234567890

AaBbCcDdEeFf
1234567890



A marca

Cores

Pantone Pantone

2035C 4250

Hex #d6101f Hex #575756
C8 MI00 Y93 K2 CO MO YO K80




Comunicacao
Digital




Oigital

Nossa Identidade

NOs estamos em todos 0s canais. Nos
meios digitais, permitimos uma maior flexi-
bilidade e proximidade com o receptor, mas
ainda sim, temos uma personalidade defini-
da.

N
J

o

fr

~

§



Oigital

Personalidade da marca
A N0ossa marca e

Seria
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Oigital

Voz da marca

A Nnossa voz € a nossa personalidade publica. Uma voz clara e consistente faz com Somos transparentes
que todas as comunicagdes soem como se viessem do mesmo lugar, mantendo Escrevemos com clareza, trazemos fatos e dados concretos com voca-
Nnossa coeréncia e constancia. bularios familiar

Somos concisos
Nao quer dizer que escrevemos pouco, mas somos diretos, evitando re-

dundancias.

Somos confiantes
Envitamos piadas, brincadeiras, jogos de palavras, girias, mas nao exage-
ramos em conceitos técnicos, evitamos a prepoténcia e arrogancia.

Somaos uteis
Transferimos poder aos nossos clientes com conteudos densos, de conheci-
mento e utilidade, seja sobre nossos produtos, hegocio ou tecnologia.



Digital

Tom de voz

O nosso tom de voz, refere-se a como adaptamos a nossa comunicacao, sem
perder a personalidade da marca, de acordo com o tipo de mensagem a ser trans-
mitida e a percepcao do receptor, podemos ter diferentes tons, sendo: Tom positi-
vo, Tom neutro e Tom negativo.

Tom positivo

Em situacdes positivas, adotamos um tom encorajador e informativo.

Se vocé esta escrevendo boas noticias, como uma premiacao ou confirmacao de
algo bom e esperado, nao ha problema em ser mais amigavel.

Use palavras que expressem nosso sentimento em relacao a algo, mas nao exagere
no superlativo.

-

.

~

Mais uma o6tima noticia para finalizar
o ano! Fomos certificados como um
excelente lugar para se trabalhar.

-

\

v /
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Durante analise da certificadora, no
final de 2022, fomos contemplados
com o selo GPTW.

% /



Oigital

Tom de voz

“Para garantir um retorno sobre inves-
timento dentro das condi¢des favora-
veis para pessoas e empresas, VOce pre-
cisa saber como fazer o calculo de po-
téncia de um kit gerador de energia fo-
\tovoltaica.”
Tom neutro v
Em sitL{agée.s de normalidade, prefqimosAum tom mai; neutro, sendo direto e util. “Para garantir um retorno sobre in-
ISeeit(\)/cr)ce estiver fornecendo instrucdes, dé detalhes suficientes para dar confianca ao vestimento dentro das condicdes fa-
Se vocé estiver informando, forneca os dados necessarios e finalize. Vc?rave's para |E>es§oas € em!oresas, o
Evite dizer o que o leitor deve fazer ou sentir, mostre caminhos, mostre a importancia, calculo de poténcia de um kit gerador
mas nado induza. de energia fotovoltaica é essencial.”
Nunca critique ou diminua a concorréncia, mostre o Nosso valor e nao aponte erros dos

outros. NS % %



Oigital

Tom de voz

Tom negativo

Em situacoes negativas o usuario pode ja estar frustrado, confuso, aborrecido ou
com outros sentimentos. Nestes casos, adotamos um tom calmo e sério, mostra-
MOos que Nos importamos com a sua demanda. Somos claros e especificos. Nao
deixe o0 assunto sair do foco. Evite termos alarmantes, como “urgente’, a menos
gue seja extremamente necessario.

Expligue o ocorrido, desculpe-se, se necessario e diga o gque sera feito em segui-
da.

-

.

Recebemos sua mensagem e ela foi
registrada. Entraremos em contato o
mais breve possivel.

-
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Ops. Parece que nao ha ninguém para
te atender no momento. Por favor
tente novamente em breve.”
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Digital

Escrita em Midias Sociais

Na maioria das situacdes, priorizamos textos curtos. Uma chamada breve que ja | - e
traga o assunto a ser tratado, um ou dois paragrafos introdutdrios e chame a pessoa Linked {3} '

para o site ou blog para que tenha as informacdes mais completas. | - ot Linked T}
Emojis Ve [X kfgg e

O uso de emojis € permitido, mas com extrema cautela. Nunca utilizamos agueles et

com expressoes faciais. Se estiver na duvida, ndo use. SRS oD

" Ramagnaole

Sclucdes gus transformam o mundo. & camegam 3 certeza de um futuro e

¥ A energia eléfrica percorre um longo caminho desde a sua geragdo até
—

Parabdns a todos que fazem parts desss transformacio.

& chegar &5 empresas & negdcios para proporcionar 3 execuglo de tantos
2 Tt e, trabalhos A2 longo desse caminhd, diversas transformagdes ocorrem &
Hashtag S

Ty - nos raramente pensamos em (oUdos of processos @ pessoas envohidos
oM O JOCUMENIo & uma a;!:-!{j':" oficializada, Que LOMProva @

Nao utilizar mais de trés LA s Mt G st e

emmivendo instalagdes eletrcas o laudo eletnoo & requisito basico

. S . ~ eaigida par virias seguradoras & drglos pdblicos Vamos mapear 2sse trajetn, desde a sua geragdo e conhecer todos o8
Usar apenas com temas relacionados a publicagao. _ ports de desacuedeseperus.Cicue o i« 4 o rige
Queer saber mais? Clique no link e condira em nosso blog

Usar as primeiras letras maiusculas para facilitar a leitura #Romagnole61Anos | |

httpsy finkein/ dWBcdeed

i Trajetdria Elérrica: Uma Vislio Geral do Processo de Distribulgho de
Qual a impor tancia do Laudo Eldtricn e por que todo mundo esth ! TRANSFORMANDO \ Energia >

e O FUTURD.

'l:ﬂ:lml

O Fermanco Lopes & maes 52 pensoes

& ® D 9

Gostej Comentar Compartilhar Enviar

® @ “
Comanltar Compartilhar E') v “ :: E
Comenlar Compariilhar -
(i fgas

Envia

0, a ol .. Minna rede sk o atificaghes L
Ba u - — 0, Wy

aga [ 1]

Minha rede Publicar  MNotificagdes

Minha rede Publicar Motificagdes




Digital

Siglas e numero

Siglas

Na primeira vez gue mencionamos o termo, escrevemos ele por completo, na segunda
ocorréncia no mesmo parafrago ou em textos curtos, podemos usar as sigas maiuscu-
|as.

Numeros

Priorizamos o uso de algarismos (1, 2, 3).

Quando falamos em unidades de medida, as representacdes sempre serao com letra
maiusculas, (ex.: V, C, W)

Quando falamos de prefixos, abaixo de k, sao minusculos, acima de k, sao maiusculos,
(ex.: KW, MW).

\

Geracao Distribuida

A

(GD)
v
30MW
TW
KW
v

gd

X
2 gW
500 KW
1 Kw




Oigital

Data e horario

Adotamos o formato de 24 horas, acompanhados da letra “h’, minuscula e colado ao
numero.

Para data completas usamos o formato DD/MM ou DD/MM/AAAA. Também pode-

Mos abreviar os dias da semana e 0s meses em trés letras, mas tenha cautela e seja
sempre claro com datas e horarios.

7h 10/08
16h30 24/02/2023
21h15 13 JUN

19:15 13 de julho

Bpm 02/05/23

8 da manha




Oigital

Redes sociais

S0MOos simples, se der para ser minimalista, sgja.

Evitamos textos e elementos graficos sobrepostos, a ndo ser que eles se facam ne-

cessarios para a compreensao da imagem.
Quando utilizamos bancos de imagens, procuramos evitar rostos e personalizacao

excessiva e restritiva, prefira imagens amplas, com foco em acoes e quando neces-
sario o uso de imagem de pessoas, prefira grupos e nao pessoas sozinhas.

Somos diversos e inclusivos, hao esteriotipe a comunicagao.

Sempre use a logo nas publicacdes, de preferéncia como assinatura na parte infe-
rior da imagem.






IMmpressos

Orientacoes gerais

Para os materiais impressos, listamos orientacoes para melhor execucao dos projetos mais usuais de comunicacao.

- Como sao materiais diversos, tanto em formato quanto em dimensao, deixamos a critério do designer responsavel,
a melhor construcao da comunicacao, aplicacao da logo e elementos graficos em concordancia com a identidade
visual e sem descaracterizar a marca, em cada um dos projetos.

- Com as orientacdes das melhores praticas contidas neste capitulo do manual, visamos direcionar a criacao em nivel
geral, a fim de garantir a entrega de uma mensagem clara e de facil assimilacao, legibilidade dos elementos e uma co-
Municagao assertiva que colabore ha manutencao da marca, €, nao buscamos limitar o processo criativo.

- Orientamos que, lembre-se que cada formato ou veiculo de comunicacao tem um objetivo e um publico que rece-
bera a mensagem de uma maneira especifica, entao, tenha sempre em mente o destino da informacao e como ela
sera recebida, isso garantira uma melhor utilizacao dos recursos disponiveis.

- Busque sempre fazer mockups das artes, isso facilitara a visualizacao dos tomadores de decisao e enriquecera a
apresentacao da ideia proposta.



IMpPressos

Anuncios

Categoria de anuncios

Os anuncios em revistas, sao formatos que permitem a inclusdao de uma
Maior quantidade de informacdes, mas nao exagere, as pessoas preci-
sam entender desde o inicio do que se trata o anuncio e principalmen-
te, se interessar pelo mesmo.

Fazemos preferencialmente trés tipos de anuncios:

- Produto: visa veicular lancamento ou ressaltar caracteristicas de pro-
dutos e segmentos de produtos.

- Institucional: visa veicular assuntos ligados a empresa, como: celebra-
coes, premiacdes ou ha manutencao da imagem - ou - posicionamento
da marca.

- Evento: visa veicular convite e/ou informar a presenca em eventos.




IMpPressos

Anuncios

Informacoes e layout

Prefira:

- Ter um objetivo de comunicag¢ao unico, claro e definido;

- Ter chamadas e titulos curtos e em caixa alta que chamem a atencao;
- Ter uma imagem destacada, nitida e que seja o foco ou contextualize o foco
do anuncio;

- Use topicos para elencar os pontos altos a serem transmitidos;

- Use textos curtos;

Evite:

- Titulos longos e em caixa baixa;

- Textos longos e em formato de paragrafos (ninguém vai ler);

- Excesso de imagens de produtos em tamanho pequeno (anuncios nao sao
catalogos);

- Tentar comunicar mais de uma coisa ho mesmo anuncio (consolide uma
mensagem);




IMpPressos

Outdoor

As placas de outdoor, (ou billboards), sao midias de comunicacao rapida
e temporaria. Sao situados em areas de alta movimentacao, tanto dentro
das cidades, quanto em estradas e rodovias.

Indicamos que haja uma mensagem muito curta, de leitura rapida, uma
imagem atrativa e a logo da empresa bastante destacada. Nao sao indi-
cados os fundos/backgrounds de cores claras, especialmente em placas
aplicadas em rodovias de trafego rapido, pois a luz do dia, faz com que a
mensagem passe desapercebida.

Nao € indicado muitos elementos na arte.

Nao € indicado utilizar muitas imagens de produtos.

Seja claro e objetivo, € sempre a melhor escolha.

‘r . i I.II.'IIII
= /

I
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IMmpressos

Brindes

Institucionais, internos e comemaorativos

Os brindes também sao importantes pontos de fortalecimento de marca. Devem ser de boa qualidade, com a logo legivel e com contraste nos ma-
teriais aplicados. Varios de nossos departamentos (Marketing, Gestao de Pessoas, Terceirizacao, Qualidade e outros) fazem brindes para os mais di-
VErsos usos (eventos, presentear clientes e parceiros, premiacdes e campanhas internas e outros), € importante que todos os materiais estejam ali-
Nnhados a identidade visual e respeitem os elementos empregados para isso.

Produzimos brindes com logos comemorativas, mas utilizamos apenas durante a campanha em questao (ex.: logo de aniversarios nao podem ser
usadas Nno ano posterior). Logo antiga nao pode ser usada sob nenhuma hipotese, materiais que as contenham, deve ser descartados.



IMpPressos

Catalogos

Os catalogos sdo as apresentacdes institucionais dos produtos e das linhas de produtos. E o formato ideal para grande quantidade de informacdes,
caracteristicas técnicas detalhadas e demais textos necessarios.

Eles devem seguir uma unificacao de identidade visual.Quando é adotada uma nova identidade ou atualizada, todos os outros catalogos em uso,
devem ser atualizados tambeéem.

Disponibilizamos os catalogos em versdes digitais para downloads e encaminhamento por e-mail e/ou nuvem, assim, além da versao para impres-
sdo, deve ser preparada uma versao otimizada para visualizacdo web/mobile, com resolucdo e dimensionamentos adequados.



Institucional




Institucional

Aplicacao predial

Barracoes e Fabricas
1. Uso da logo
Nao é permitido o uso da logo com slogan em fachadas por apresentar baixa legibilidade.

2. Aplicacao da logo

21 Fachadas laterias: as fachadas lateriais que apresentarem o comprimento muito expressivo em relacao a altura, indicamos que a fachada seja dividida em 6 partes
iguais, e que a logo seja aplicada na dimensao equivalente a uma dessas partes, sendo 1/6 ou até 20% da area total.

Ja as fachadas laterais que apresentarem um relacao do comprimento nao tao expressivo com a altura, indicamos que a fachada seja dividida em 4 partes iguais, e
gue a logo seja aplicada na dimensao equivalente a uma dessas partes, sendo 1/4 ou 25% da area total.

22 Fachadas frontais: as fachadas frontais, podem receber a logo no equivalente a 1/2 ou 50% da area total.

Caixas d’agua e Silos
Espacos muito verticalizados e com pouca area de comprimento, podem receber a logo horizontal rotacionada em 90° na vertical, esses espacos também podem
receber a logo modificada apresentada na pagina 11, deste manual. Qualguer outro tipo de aplicacao esta incorreta.

Escritorios
- A logo ndo deve ocupar mais do que 1/3 da fachada frontal da edificacdo. E permitido o uso da logo tanto vertical como horizontal em
fachadas de escritorios, sob analise.

- Quando a fachada prever o descritivo de unidade, faca uso da logo do lado oposto ao descritivo. O descritivo deve estar alinhado a base da logo
(ou seja, a parte inferior da logo). O descritivo da unidade nunca deve ser maior que o tamanho da logo e nunca deve vir abaixo da logo ou dentro
da margem de protecao.

- Quando a fachada prever apenas logo, prefira usa-la centralizada a fachada, mas pode ser utilizada alinhada as laterais. A aplicacao da logo deve
ser primariamente em vermelho sobre superficie cinza, mas € permitida a aplicacao da logo branca sobre superficie vermelha em muitos casos.
- Nao é permitida a aplicacao da logo branca sobre superficie cinza.




Institucional

Predial

Barractes e Fabricas: Uso e aplicacdo da logo

C Fachada vista lateral
£ =N ==
—R-)}REBMAGNOLE e e
== = Vaed  trsois que Tmansronus
ROMAGNOLE ROMAGNOLE NGF  ivoia cut Teamonn

v v X

A logo deve ocupar o equivalente a 1/4 da area A logo deve ocupar 0 eguivalente a 1/6 da area Logo de uso
total ou cerca de 25% total ou ate 20% incarreta




Institucional

Predial

Barractes e Fabricas: uso e aplicacdo da logo

C Fachada vista frontal
N (@) 7z
—(R)RBOMAGNOLE — —(R)ROMAGNOLE —
<= ROMAGNOLE W=  cneron QUE TRANSFORMA
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A logo pode ocupar ate 1/2 da area total ou 50% Aplicacao incorreta



Institucional

Predial

Caixas d'agua e Silos
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Uso preferencial com Uso secundario com Uso terciario com
as logos em formatos ariginais logos em formato permitido formato submetido a aprovacao
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Uso ndo permitido:
l0go com slogan e variacao incorrreta



Institucional

Predial

Escritorios: Uso e aplicacéo da logo

( Fachada vista frontal
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Institucional

Predial




Institucional

Eventos

A priorizacdo do usc do estande e a exposicado de produtos e soluctes, fortalecimento de marca, bem como o atendimento ao cliente e o conforto e bem-estar das pessoas.
Os estandes ndo tem um formato padrao e nem uma cor estabelecida, eles seguem atualizactes de mercado, atendem aos objetivos do evento,
buscam sempre oferecer inovacao, imponencia, Surpresa e admiracao ao visitante. Porem existem regras gue ndo podem ser alteradas:

Arquitetura e identidade visual

- A arquitetura nao deve descaracterizar a marca;

- A pintura, tanto no estilo quanto na escolha da cor, nao devem desacaracterizar a
marca.

- A cor predominante do projeto deve sempre ser ou estar proxima as cores principais
da marca.

- A area total do estande deve conter o minimo 30% da cor principal (vermelho).

- Pode haver uso de outras cores na composicao do estande, mas essas hunca devem se
destacar mais do gue as cores principais.

- A cor principal (vermelho) deve estar presente em todos os projetos.

- O projeto, em teoria, prevé uso de qualquer cor seguindo as orientacdes acima mas
deve ser harmonioso na sua composicao com as cores institucionais e caracteristicas vi-
suais identitarias da marca a fim de evitar descaracterizacao da mesma.

- Todas as fachadas precisam conter uma logo. Nas testeiras usar preferencialmente a
logo horizontal

- Se 0 estande estiver disposto em formato “ilha’, todos os lados do mesmos devem ser
predominantemente abertos e de facil circulacao.

- Se 0 estande for em formato que crie “costas’ tais como “‘C’, “U" ou “L", a parede ou a
outro estande, esta parte deve ser fechada.




Institucional

Veicular

A sinalizacdo veicular e para identificacdo do veiculo da frota. Assim como qgualguer outra comunicacao, evitamos execessos. A N&o ser gue haja um objtivo especifico na
adesivagem, previamente estipulado, use apenas a logo e formas de contato.
A logo deve caber dentro do espaco da porta do morotista, sem que figue repartida entre partes moveis do veiculo e replicada do mesmo tamanho na porta do passageiro.

N&o apligue nada sobre o emblema da marca da montadora. Evite aplicar a logo da Romagnole sobre vidros e maganetas e vao de porta, evitando gue a logo ou elementos
nossam ficar divididas.
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